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Situation und jede Aktivitat der richtige Begleiter

Der Concord Sortimentskatalog prasentiert Hindlern und Endverbrauchern auf 76 Seiten alle Produkte in einem Mix aus Information
und Image. Erist gegliedert nach den drei Produktbereichen ,,Driving®, ,,Moving“ und ,,Living“ und fiigt sich mit seiner reduzierten
Gestaltung in den Concord Gesamtauftritt ein. Jeder Bereich wird mit dem Foto eines Concord-Mitarbeiters und -Statements ersffnet.
Nach derIntro-Doppelseite werden die Produkte einzeln vorgestellt. Am Ende jedes Produktbereichs stehen die technischen Details.
The 76-page Concord assortment catalogue presents all the products to retailers and end-users through a mix information and im-
ages. Itis divided into three product areas, “Driving”, “Moving” und “Living”, and with its understated design, it integrates seamlessly
into the Concord overall look. Each product area opens with the photo of a Concord employee presenting. After that, the products are

presented individually. At the end of each product area, the technical details of all the products are listed.
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