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Messe Munchen International startet
neue Dachmarkenkampagne
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Mit elner neuen Markenkampagne will die Messe
Minchen International das Profil Ihrer Dachmarke
scharfen und sich als Vorreiter im Bereich
Machhaltigkeit positionieren. Die Anzeigen werden In
Deutschland In reichweltenstarken Printmedien zu
sehen sein, darunter "Der Splegel”, das "Manager-
Magazin® und die "WirtschaftsWoche”. Dazu kommen
Werbebanner bel Handelsblatt Online. International
lauft die Kampagne in den strateglschen
Fokusmarkten China,

Indien, Brasillen, Russland und Tlrkel, Startschuss
Ist Mitte August. Zusétzlich gibtes
Groflachenplakate in Minchen.
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Die Kampagne stellt selbstbewusst die
internationale Bedeutung der Messe in den
Vordergrund und verweist auch auf die Reglon
Miinchen: Uber dem Panorama von Minchen steht
der Slogan "Deutschlands schinste
Messeaussichten”, ber einem in Wiesen gebetteten Foto: Masse Minchen
Messegeldnde "Deutschlands grinste Messe" und
Uber den Wolkenkratzern des Pudong-Viertels in Shanghal "Deutschlands globale Messe”. In
Schiagworte wie "Competance®, "Environment” und "Welcome", die fur die Markenwerte der
Messe stehen sollen, Ist das "M aus dem Markenlogo integriert. “Mit der Image-Kampagne
bekraftigen wir unseren Anspruch als einer der weltwelt flhrenden Messeveranstalter”, sagt
Kilaus Dittrich, Vorsitzender der Geschaftsfiihrung der Messe Minchen.

Die Dachmarke soll kinftig enger mit den einzelnen Veranstaltungen verkndpft werden.
S0 glbt es auf Plakaten der Messe Mdnchen International die Messemarken mit einer
Logoblhne unten und einem Logodach oben. "Damit erreichen wir, dass die Reputation
beldseltig aufeinander abstrahlt und starken gerade in den aufstrebenden Markten noch
einmal unseren erfolgreichen, Internationalen Wachstumskurs®, erklért Dirk Sturny, Leiter des
Zentralbereichs Marketing und Kommunikation. Realisiert hat die Kampagne die Agentur
Bloom Project.

Auch der Internet-Auftritt der Messe Minchen wurde grundlegend Oberarbeltet: Technlk,
Inhalte, Services und Bedlenfreundlichkeit sollen sich mehr nach den Bedlrinissen der
Aussteller und Besucher richten. Basis daflr sind Marktanalysen und Besucherbefragungen.
Mach der Dachmarken-Selte werden die Internetaufiritte des ICM Internationales Congress
Center Minchen, des MOC Veranstaltungscenter Mlinchen und der Internationalen
Tochtergesellschafien Oberarbeitel. Spater ziehen die einzelnen Veranstaltungsmarken nach.

Die Messe Mlnchen International Ist mit rund 40 Fachmessen fir Investiionsgdter,
Konsumglter und Neue Technologlen allein am Standort Minchen einer der weltweit
fihrenden Messeveranstalter. Uber 30,000 Aussteller und rund zwel Milllonen Besucher
nehmen |&hrlich an den Veranstaltungen tell. Darlber hinaus veranstaltet die Messe
Mlnchen International Fachmessen in Asien, In Russland, im Mittleren Osten und in
Sudamerika. Mit sechs Tochtergesellschafien in Europa und Asien sowle (ber 60
Auslandsvertretungen, die mehr als 90 Lander betreuen, verflgt die Messe Minchen
International Gber ein weltweites Netzwerk.



