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Krattwoll und selbstbewusst — das ist die neus Markenkampagne der Messe Munchen Intemational. Die Anzeigen wirken
durch starke Bider und markante Schlagzeien: Uber dem Panorama von Minchen und Alpen steht der Slogan
Leutschlands schonste Messeaussichten®, uber einem in Wiesen gebetleten Messegelande Deutschlands grinste
Messe" und uber den Waolkenkratzem des Pudong- Viedels in Shanghai .Deutschlands globale Messe® — China st einardar
Fokusmarde dar Messe Munchen. In grolt aufgezogene Schlagworte wie Compatence, Environment und Welcome ist das
N aus dem Markenlogo integrer. Begnfie, die die Markenwera des Untemehmens zitieren.

Mil der Kampagne schart das Untemehmen das Protil seiner Dachmarke. Gleichzeitig wird diese kunttig enger mit den
ginzelnen Veranstaltungen wverknupi. S0 umftasst beispielsweisa aut Plakaten die Messe Munchen Intemational die
Messemarkan mit einer Logobuhne unten und einem Logodach oben. .Damit ermeichen wir, dass die Reputation beidsaityg
aufeinander abstrahlt und starken gerade in den aufstrebenden Markten noch einmal unseren edolgreichen,
internationalen Wachstumskurs”, arklan Dirk Stumy, Leier des Zentralbemichs Marketing und Kommunikation.

Cie Anzeigen der Markenkampagne werden in michweaitenstarken Prntmedien zu sehan sein. Dazu kommen Werbebanner.
Intermational lauft die Kampagne in den strategischen Fokusmarden China, Indien, Brasilen, Russland und Turkei.
Zusalziich werden die Munchener mit Groliflachenplakaten angesprochen.

Realisiert hat die Kampagne die Agentur Bloom Project. Creative Director Holger Wiesenfarth edautert: .Es war eine
spannende Aufgabe fur uns, diese Markenkampagne zu entwickeln, vor allem, weil s sich dabei um einen langfrstigen
Ansatz handelt. Die zitieden Makenwere und die dann integrere Bidmarke geben ihr zudem einen eigenstandigen und
souveranen Aufintt.”

Cer starke Aufirtt der Dachmarke ist nach einem urmfassenden Relaunch im Intemet bereits edebbar. Den
Erebnischarakter von Messen spiegelt dabei eine groliflachige, emotionale und mlierende Bidsprache wider. Es gaht
jedoch um weil mehr als nureinen frischen Anstrich: Auf Basis von umfangreichen Marktanalysen und
Besucherbefragungen wurden Front- und Backend, Inhalt und IT-Infrastrubktur woliig neu gestaltet, Services und
Benutzedreundlichkei zielen ganz auf die Bedurnisse der Aussteller und Besucher. Der Webauftrilt wird sukzessive
ausgebaut. Mach der Dachmarken-Seite werden die Intemetauftritte des ICM Intemationales Congress Canter Minchen
und des MOC Vemmnstaltungscenter Munchen uberarbeitet, das gleiche gilt fur die intermationalen Tochtergeselischaften.



