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Traditionsmarke Griiner wiederbelebt

Zum achten Mal hat der Mar-
keting-Club Niirnberg den
»Marketing Star® fiir innova-
tive Leistungen im Marketing
verlichen. Ausgezeichnet wur-
de in diesem Jahr die wieder-
belebte Bier-Marke Griiner
aus Fiirth.

Perry Soldan, Geschiftsfiih-
render Gesellschafter von Dr.
C. Soldan und Preistriger des
letzten Marketing-Stars, be-
griindete in seiner Laudatio
die Entscheidung der Jury:
Die Marke Griiner sei in den
1960er Jahren in Fiirth allseits
bekannt gewesen. Die Tucher
Brauerei habe es gemeinsam
mit der Niirnberger Agentur
Bloom beispielhaft verstan-
den, die Marke wieder zum
Leben zu erwecken und das
Bier wieder bekannt zu ma-

chen, indem das traditionelle Design der
Marke mit modernen Marketing-Methoden
kombiniert wird. Dazu gehore u.a. auch das
Sponsoring des Erstligisten SpVge Greuther

Preisverieihung im Historischen Rathaussaal: Stefan Majer-Wimmer (Ge-
schaftsfuhrer Agentur Bloom), Kai Eschenbacher (Marketing-Direktor Tucher)
und Peter Schultze (Prasident Marketing-Club Nirnberg: v.1.).

Fiirth, das dem Bier deutschlandweite Wer-
beprisenz verschaffe. Seit September 2011
vertreibe Tucher die Bierspezialitit nun mit
groBem Erfolg. Kai Eschenbacher, Marke-

ting-Direktor bei Tucher, er-
klirte: ,Auf diese Auszeich-
nung sind wir besonders stolz.
Wir haben es geschafft, eine
fast vergessene Fiirther Bier-
marke trotz des harten Ver-
dringungswettbewerbs  im
Biermarkt neu zu etablieren.”

Der Marketing-Star wird
alle zwei Jahre an Unterneh-
men vergeben, die sich durch
herausragende und innovati-
ve Marketing-Leistungen aus-
zeichnen. Die Jury beriick-
sichtige bei ihrer Entschei-
dung u.a. Aspekte wie Origi-
nalitit des Marketing-Kon-
zepts, Unternchmensphiloso-
phie, unternehmerischen Er-
folg sowie Sicherung oder
Schaffung von Arbeitsplitzen,
erklirte Peter Schultze, der
Prasident des Marketing-

Clubs Niirnberg, bei der Preisverleihung. W
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