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DIENSTLEISTUNGEMN / B2C
TOURISMUS UND VERKEHR

OUT OF HOME f MEDIEN

VAG Verkehrs- Aktiengesellschaft
Nitrnberg / Kampagne

Die VAG Verkehrs- Aktiengesellschaft
Nirnberg ist verantwortlich fiir den
GPNV im Grofraum Nimberg. Um die
vielfiltigen Leistungen und Angebote
der VAG ins dffentliche Bewusstsein zu
ritcken, entwickelte Bloom eine breit
angelegte Imagekampagne unter dem
Motto . Wenn - dann®, Selbstbewusst
zeigt die Kampagne die Systemrelevanz
der VAG auf, Ob Mobilitit in der Stadt,
Umweltschutz oder Lebensqualitit -
die VAG ist im tiglichen Leben einfach
alternativios.
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Wenn

in Nirnberg jeden Tag bis zu

600.000

Menschen sicher ans Ziel kommen,
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weil sie sich auf die
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Oko-Strom und Bio-Erdgas einsetzt.
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Wenn

ich jeden Tag meine

Ziele

im gesamten Stadigebiet emreiche,

dann

weil ich mit der

VAG

gut unterwegs bin.

Kunde VAG Verkehrs-Aktiengesellschaft Mirnberg. NUrnberg Geschaftsbereich Marketing Dr. Petra Joerg Werbe-
agentur Bloom GmbH. Warnberg Beratung Eva-Maria Engelbrecht / Uirike Landauer Creative Director Stefan Maier-
Wimmer Art Director Sebastian Hudl Text Stefan Proill Reinzeichnung Sven Pirner / André Krenz
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