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Oli Kahns neuer Markenauftritt

News Der dreifache Welttorhiiter Oliver Kahn positioniert sich neu.
Seine Brand Identity demonstriert selbstbewusst die erfolgreiche
Weiterentwicklung des ,,Titans" vom Profifuflballer zum
Unternehmer. Mit seinem Vermarktungspartner Niemann
International GmbH plant Oliver Kahn neue Investitionen in den
Bereichen Sport, Media und Entertainment

Seit der Beendigung seiner Profikarriere ist Oliver Kahn in vielen Bereichen
aktiv. Als Unternehmer und Stifter iibertrdgt er seine Erfolge auf weitere
Themenfelder und erreicht als ZDF-Fufiballexperte Millionen von
Fernsehzuschauern. Im Zuge der Weiterentwicklung wurde die Marke
»Oliver Kahn* unter dem Claim ,,Weiter, immer weiter" klarer positioniert.
Die Miinchner Agentur Bloom entwickelte hierfiir die Brand Identity und
das Corporate Design fiir den Welttorhiiter.

»Mochte viel Neues auf den Weg bringen*

Das soll sich insbesondere im neuen Logo widerspiegeln. Das plakative
Design steht fiir Kompetenz und Stdrke. Aus 3-D- wurde 2-D-Flat-Design,
die Schriftart wurde modernisiert, auch neue Farb- und Bildwelten
definiert. Ab 2016 wird der neue Markenauftritt auf allen
Kommunikationskandlen zu sehen sein. Dariiber hinaus werden in den
kommenden Jahren Oliver Kahns unternehmerische Aktivitdten im Bereich
des Sports und FufB3balls weiter intensiviert und ausgebaut. Hierbei wird die
Miinchner Beratungs- und Vermarktungsfirma Niemann International
GmbH Oliver Kahn begleiten und operativ unterstiitzen.

Die Partnerschaft bezieht sich auf die weltweite Vermarktung der Marke
Oliver Kahn. Die Zusammenarbeit beinhaltet auch unternehmerische
Investments im Bereich Sport, Media und Entertainment. Die
jahrzehntelange Erfahrung im Sport- und Mediengeschift sowie das
internationale Netzwerk bieten eine optimale Grundlage fiir die vereinbarte
Partnerschaft. Oliver Kahn ist wie immer hoch motiviert: ,,Mit der neuen
Brand Identity und der Unterstiitzung durch Dr. Robert Niemann mdchte
ich 2016 viel Neues auf den Weg bringen. Ich freue mich auf die neuen
Herausforderungen.”
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