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Ab in die Komfortzone

Der Einrichtungskonzern lkea wirbt dafur, es sich im Bett richtig gemdutlich zu machen

Wix alle kennen die guten Vorsitze
zum Jahresbeginn: mehr Sport,
mehr Action, weniger Ungesundes - Fau-
lenzen war gestern. Doch nicht selten fllt
cinem das Umsetzen schwer, denn die
Couch oder das Bett sind viel zu ange-
nchm. Und jetzt werden sie es sogar noch
um vicks mehr...

Wihrend uns alle Welt anstachelt, unse-
re Komfortzone za verlssen, fordern die
Hamburger Agentur Think ond lkea
Deutschland mit ihrer jangsten Kampagne
Gekommen um m bleben” dazu auf, es
sich so richtig gemitlich zu machen, und
rwar so sehr, dass man gar nicht mehr weg
machte. In dem 30-sekiindigen TV-Sporct
rockt sine ziembich ,zritgemifle” Oma
threr Enkelin auf dis Pelle, und alles nur,
weil es sich in Ikeas Schlaf- und Badezrim-
mern bestens aushalten lasst. Richtig gut
finde ich daran, dass nicht schon wieder
cine Schwicgermutter herhalten musste.
Neben dem Spot waren xwei weitere Pro-

T In dem 30-Sekiander rickt eine zeitgemafie Oma ihrer Enkelin auf die Pelle

duktspots im Fernsehen, im Kino und
Online zu sehen. Radio-Spots und digitale
Out-of Home-Maflnahmen runden die
Kampagne ah.

Tkea setzt hier 2uf humorvolle Weise ein
Zeichen und zeigt, wie einfach es ist, sich
wohlzafihlen - patichch aufgrand der

&

T Auf Facebook wurde die Story intensiv diskutiert

Ideen von Lkea Dass dieses Konzept An-
hinger findet, attestieren die rund 150.000
Views auf Youtube sowie zahlreiche Kom-
mentare auf Facebook. Auflerdem gekonnt
das hervorragende Timing rum Jahres-
beginn, das Casting und die sebr nette und
unaufgeregte Erzahlweise. ]
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T' DasVideo erreichte auf Youtube 150.000 Views
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'( Die Spots sind im Fernsehen,
Kino und online zu sehen

Online-Werbung: Neue Etats, neue Kampagnen

Auftraggeber Auftrag

Diensticister

Asuz

An dor Kamgaagne fur dan Notcbook-Herstoller
Aszus batedigen sich 13 internationale Youtube-
Stars. Sia tauschen untersinander e Aufant-
haltzcrta und berichtan von dort.

Oas Presse- und Informationsamt hat sainen
Onkna-Etat an dia Agantur Inft vargaben. Dia
soll nun dia nsgesamt 1€ Portale aushauan

Die noua Kampagne das Raifenharstellars hedit
JLife - enhanced by Garman technology ™. Zu

Oic Dautscha Post sucht eina Agantur fir den

Bundes

presseamt

Centinental
sehen in TV, Print, Onlina und am PoS.

Deutsche

Post DHL Beresch DHL Parcal Eurcpa. Es geht umn die
Entwicklung von CD und Ci.

Disney

Zum Start des Filmklassikers 0w Schone und
das Biest™ hat Disnay mit Spotify sine Microsita
mit dam Schioss aufgebaut. Dem User wird
dort das Ziemmar gazeigt, das zu samam Musik-
geschmack am bastan passt.

Supar Herces,
Amsterdam

Init, Barlin

Sarviceplan
Campsign,
Hamburg

Spotily, Berlin

Auftraggeber  Aufirag Dienstleister
Ford Mustang  In dem neuan Spot ruft Ford Mustang in ciner GTB Garmary,
kiainen Geschachte dazu auf, imAlltag atwas Disseldorf
mehr Rock'n'Roll zu wagen. Zu sahan in TV,
Onling, Out of Homa und Anzesgan.
Hamburger Hyparlokal, digital, mit Lounge- Faaling - 5o Pilot Screan-
Sparkazze prasentert dia Haspa ihre Filisia 4.0° von mor- | tima, Hamburg
gan. Pilot ist fur die Emfubhrung neuar digitaler
Angabota in den Filialen zustandig
Marco Tozzi  Sclbstbowusste Fraven” will die Fashion- Crozzmedia,
Marke Marco Tozzi mit ibrer Frihjahrskampagne  Dissaldord
ansprachen: uber TV, Youtube, Instagram und
wuitara Online-MaBnahmen.
Sporthaus D3z Fotografen-Kollektv .Garman Roamers, Zeichen &
Schuster das suf Instagram 175.000 Fans hat, licfart e Wundar,
Motve fur die Dut-of-Home- Kampagne des Munchan

Sportartikelanbiators.



