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AuBernwerbung sichtbar ist; Foto: RiemArcaden/Bloom Mediadaten

Onlineshoppen ist beliebter denn je. Um die Kunden dennoch wieder in die Innenstadte Mediadaten + Themenplan 2018
zu locken und Kaufer zurlickzugewinnen, ergreifen Stédte, Einzelhandler und

Einkaufszentren verschiedene MaBnahmen. Auch das Miinchner Shoppingcenter Riem

Arcaden positioniert sich nun mit seinem Markenauftritt neu: In einer Kampagne

prasentieren die Arcaden erstmals das Uberarbeitete Corporate Design — puinktlich zur

Eréffnung des 18.500 Quadratmeter groBen Erweiterungsbaus am 26. Marz 2018, der

rund 65 Millionen Euro gekostet hat.

Dabhinter steht die Kreativagentur Bloom mit Sitz in Munchen und Nirnberg, die fur das
gesamte Kommunikationskonzept verantwortlich zeichnet. Drei Imagemotive und
insgesamt 15 Anlass- und Aktionsmotive sollen vermitteln, dass es immer einen guten
Grund gibt, um die Riem Arcaden zu besuchen. Zum Einsatz kommen diese online in
Ads und Social Media sowie in Print und Out of Home. So sollen die USPs nach auBen
getragen, die Marke emotional aufgeladen und Events, beispielsweise Neuerdffnungen,
begleitet werden. "Wir freuen uns sehr darliber, dass wir fur eine lokale Minchner
Institution wie die Riem Arcaden kommunikativ umfassend begleiten durften", erklart
Holger Wiesenfarth, Geschéaftsfiihrer beim Minchner Standort von Bloom. Der Etat-
Vergabe war ein Pitch mit drei Agenturen vorausgegangen. Zum weiteren Portfolio der
Agentur zahlen unter anderen Apollo Optik, Electrolux AEG, Novartis, Stihl und Tchibo.
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Die Riem Arcaden Verlages - hier klicken

Die Riem Arcaden gehdéren zum Immobilienfonds "Unilmmao: Deutschland" von Union
Investment, Frankfurt am Main, und werden von der mfi Shopping Center Management

GmbH, Disseldorf, betrieben. Die mfi GmbH ist Teil der Unibail-Rodamco Group, die in RED BOX
Deutschland ebenfalls in Diisseldorf anséssig ist. Unibail-Rodamco SE wurde 1968 Conseciing Crastve DIotessionals
gegrundet und ist nach eigenen Angaben Europas gréBtes bérsennotiertes

Unternehmen im Bereich Gewerbeimmobilien. Die Gruppe hat Standorte in elf EU- KR EATIV
Landern und verflgt Gber ein Bestandsportfolio von 43,1 Milliarden Euro (Stand: 31. RAN KI N G
Dezember 2017).
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