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MARKETING UND WERBUNG

Neuer Look fir Herforder

Die Herforder Brauerei investiert
weiter in ihre Marke und |asst ihrer
im August gestarteten Werbe-
kampagne ein neues Packaging
folgen. Neben allen Flascheneti-
ketten des Herforder Sortiments
erhalten auch die Sixpacks und
der Achtertrager ein zeitgemaBes
Design, so das Unternehmen. Der
Klassiker Herforder Pils und die
Saisonspezialitdt Herforder Mai-
bock sind seit Januar im neuen
Look in den Getrankemarkten
erhéltlich. Entwickelt hat ihn die
Agentur Flachenbrand aus Ham-
burg.

»Die Bedeutung von Herforder in
der Region ist groB. Im Kernmarkt
Ostwestfalen-Lippe und Osna-
briicker Land wird die Marke von
vielen Verwendern mit ,Heimat
assoziiert”, sagt Christian Giesel-
mann, geblrtiger Herforder und
Sprecher der Geschéftsfiihrung
der Warsteiner Gruppe, zu der die
Herforder Brauerei gehort.

Das neue Design bleibt der ur-
springlichen Marken-DNA treu,
wie es heifit. Wesentliche Ele-
mente wie der blaue Herforder
Schriftzug, das Wappen, das
Griindungsjahr ,seit 1878* und
der Hinweis ,Westfdlische Brau-
kunst®, wurden beibehalten, aber
optisch neu inszeniert. Der Ver-
zicht auf schmiickende Verzierun-
gen gipfelt in der Reduzierung des
Wappens, in dem nun ein Wechsel
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von Rot zu Orange die Verbindung
zur Farbe des Herforder Kastens
herstellt.

Den Konsumenten soll es kinftig
noch leichter gemacht werden,
sich das Herforder Produktsorti-
ment zu erschlieBen. Sowohl auf
dem Flaschenetikett wie auch auf
der Halsschleife tritt die Sorten-
bezeichnung in markanter Schrift
auf farbigem Grund deutlich her-
vor. Als zweites Element kommt
durchgangig die pragnante Be-
schreibung der Geschmacksrich-
tung zum Einsatz, die Verwen-
dern auf einen Blick zeigen soll,
welche Herforder-Spezialitat zu
den eigenen Vorlieben passt. Vor-
bild hierflr war das sich bislang
deutlich von den ubrigen Sorten
unterscheidende Etikett von Her-
forder Landbier. Nun wird die na-
turtriibe Spezialitat u.a. auch Uber
eine Anpassung der Etikettenform
naher an die Dachmarke heran-
gefiihrt. Ihr rustikaler Charakter
werde weiterhin Uber Beige- und
Braunttne sowie Uber den Zusatz
»Vollimundig siffig” unterstrichen.
Das neue Design der Sixpacks
und des Achtertrdgers flhre die
Uberarbeitete Etikettenoptik kon-
sequent weiter und lasse Primar-
und Sekundarverpackung eine
optische Einheit bilden.

Weitere Informationen unter:
www.herforder.de

Verkauf:

Archiv Hopfen und Malz
Am Ziegelacker 7

94372 Rattiszell-Euersdorf
Tel.: 09964/97 41

NEUES JAHR - NEUE PLANE?

Falls Sie ein Brauereimuseum einrichten wollen:
Historisch wertvolle alte Bierflaschen 0,5, 0,7, 1,0 Liter
nur Bayern, Reklameschilder, MaBkrlige, Glaser etc.
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Wraparounds aus 100 Prozent Altpapier

Die Kaiser Brauerei bietet ihre Six-
packs kiinftig in Wraparounds an,
die zu 100 Prozent aus Altpapier
hergestellt werden. Entwickelt
wurde der Trédger vom Wellpap-
pe-Spezialisten Kolb aus Mem-
mingen.

».Nachdem wir die Entwicklung
des Sixpacks lange begleitet
hatten und mit wenigen Mustern
gestartet sind, haben wir ab April
2020 einen groBer angelegten
Markttest mit Sixpacks aus Alt-
papier gemacht®, berichtet Chris-
toph Kumpf, Geschaftsflihrer der
Kaiser Brauerei aus dem schwa-
bischen Geislingen an der Steige.
+Der Test war sehr erfolgreich. Das

daterial ist stabil, es flhlt sich gut

d ldsst sich darliber hinaus
aueh sehr gut verpacken", erklart
Martin Kappeler, Verkaufsleiter der
Kaiser Brauerei.

Die Kolb Group als Hersteller ver-
folgt in diesem Zusammenhang
einen integrierten Ansatz. Ange-
fangen von der eigenen Recy-
clingpapier-Erzeugung (ber die
Wellpappe-Produktion bis hin zum
besonders innovativen Digital-
druckverfahren mit ressourcen-
schonenden Hightech-Tinten ist
bei ,Corbottle”, wie die Wrapa-
round-Verpackung genannt wird,

alles konsequent nachhaltig, wie
es heit. Durch die flexiblen Pro-

duktionsmdoglichkeiten  konnten
so fur die unterschiedlichen An-
forderungen hinsichtlich Six- oder
Quattropack vielfaltige Losungen
realisiert werden.

Um den Mehrwegkreislauf auch
bei den Kleingebinden zu gewahr-
leisten, hat die Kaiser Brauerei zu-
satzlich 20.000 Pinolenkisten an-
geschafft, in denen die Sixpacks
ausgeliefert und anschlieBend die
Leerflaschen wieder zur Brauerei
zurlicktransportiert werden kon-
nen.

Weitere Informationen unter:
www.kaiser-brauerei.de

Marktstart mit Produkt-Bundle

Um der historischen Marke Minchner Kindl zu einem Neuanfang zu
verhelfen, hat die Traunsteiner Brauereifamilie Sailer das Namensrecht
erworben. Das erste Produkt im Sortiment ist bereits gebraut: Der Vi-
vator Doppelbock Dunkel ist der erste Sud seit 115 Jahren, der unter
dem Markennamen ,Munchner Kindl“ auf den Markt kommt, so das
Unternehmen. Um einen aufmerksamkeitsstarken und gelungenen
Marktstart hinzulegen, beauftragte die Familie die Nirnberger Agen-
tur Bloom mit der Gestaltung des Packagings sowie eines Produkt-

Bundles mit Glas.

Flr den Vivator hat Bloom die komplette Produktausstattung — Hals-,
Bauch- und Ruickenetikett — gestaltet. Das Bauchetikett zeigt die lllus-
tration eines fréhlichen Zechers im Sonntagsstaat, mit einem MaBkrug
in der Hand und vor der Minchener Stadtsilhouette. Die dazugehd-
rige Umverpackung erzahlt die Geschichte der Marke: von der einsti-
gen Brauerei, die friiher im Stadtteil Haidhausen beheimatet war, und

deren Markenzeichen, der
»Schitzenliesl, die Bloom
nun behutsam in den Look
des Packagings einarbeitete.
Den Weg in den Handel fin-
det das Produkt-Bundle in
einer Limited Edition: Das
von der Agentur gestaltete
Bockbier zusammen mit
einem Pokalglas nach histo-
rischem Vorbild.

Weitere Informationen unter:
www.kindlbier.de
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